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1. Cadre du projet 
 

1.1. Contexte  

La sorƟe d'un nouveau lave-linge innovant par Electrolux s’accompagnera de la créaƟon d'un 

mini-site expérienƟel, une landing page, relais d’une opéraƟon de tournée promoƟonnelle. 

Ce lave-linge innovant permet notamment de réduire la durée de lavage à basse température, 

d'ajuster automaƟquement la quanƟté d'eau nécessaire et de défroisser le vêtement grâce 

à de la vapeur naturelle. Outre les avantages écologiques et la qualité de lavage préservé, 

ceƩe technologie prend soin du texƟle afin d'allonger la durée de vie du vêtement 

La landing page devra comporter à minima les supports élaborés par le markeƟng produit sur 

la tournée, à savoir :  

 Une vidéo teaser de l'opéraƟon "Road Trip"  

 Une vidéo en réalité virtuelle permeƩant de pénétrer "au cœur du lavage"  

 Un calendrier de la tournée  

 Un jeu concours avec de nombreux lots à gagner chaque jour  

 La fiche produit  

 Une présentaƟon vidéo de la technologie  

 Des témoignages de consommateurs 

1.2. Contexte de l’entreprise : le groupe Electrolux 
 

 

 

 

 

 

Electrolux est une entreprise suédoise spécialisée dans la fabricaƟon et la commercialisaƟon 

d'appareils de peƟt et de gros électroménager.  

Le groupe vend chaque année, dans plus de 150 pays, 60 millions de produits à usage 

domesƟque et professionnel sous les marques Electrolux, AEG, Zanussi, Eureka (en), 



 

WesƟnghouse, Molteni, Faure, Arthur MarƟn, Frigidaire, Husqvarna, et bien d'autres 

marques locales. 

Electrolux emploie 58 000 personnes dans 22 sites de producƟon en Europe et occupe 28 % 

du marché mondial des équipements ménagers. Son principal concurrent est l'Américain 

Whirlpool. 

 

1.3. Enjeux et objecƟfs 
 

1.4. PrésentaƟon de l’équipe 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.5. Livrables 
 

Dates du projet :  

 Début : 01/09/2023 
 Fin : 30/10/2023 



 

Charte éditoriale 12/09/2023 
MaqueƩes du site  15/09/2023 
Vidéo présentaƟon de de la technologie 18/09/2023 
Vidéo en réalité virtuelle 25/09/2023 
Vidéo teaser de l’opéraƟon Road-trip 02/10/2023 
PublicaƟon Landing page 30/10/2023 

 

 

1.6. Rétroplanning de producƟon  
 
Lien : hƩps://docs.google.com/spreadsheets/d/1lwqvf08ktxg7vix-
MS79TwkMx3Z1LhpEW5If6Iy6ZOQ/edit?usp=sharing 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

2. Benchmark de landing pages comparables 
 

2.1. Landing page astuce « i-dos » Bosch 
 

 Url : hƩps://www.bosch-home.fr/nos-astuces/i-dos  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Points forts Points faibles 

 Nombreux CTA 

 Hashtag signature 

 Trop dense : perte de l’informaƟon 

 Vidéos trop larges 

 Manque d’homogénéité 

 

2.2. Landing page “Bespoke AI laundry” de Samsung 
 

 Url : hƩps://www.samsung.com/fr/washers-and-dryers/bespoke-ai-laundry  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Points forts Points faibles 

 Rendu dynamique par les vidéos 

 Nombreux CTA 

 Images/vidéos trop larges -> 

nuisent à la visibilité globale 

 Rendu chaoƟque 

 

2.3. Landing page “entreƟen du linge » par Brandt 
 

 Url : hƩps://www.brandt.fr/entreƟen-du-linge  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Points forts Points faibles 

 Lisibilité 

 InformaƟon claire 

 Pas de CTA 

 RépéƟƟvité 

 Peu d’originalité  

 N’inspire pas une technologie 

abouƟe 

 

Conclusion :  

Le site web pour ceƩe opéraƟon s'inspirera de la navigaƟon et du coté épuré de Samsung tout 

en gardant l'idenƟté et les codes d'Électrolux. 

Plusieurs CTA seront présents sur la page, que ce soit pour de l'incitaƟon à l'achat, pour la 

parƟcipaƟon au jeu concours ou pour l'inscripƟon à la NewsleƩer. 

Nous nous inspirerons également de la disposiƟon que la marque Bosch uƟlise (alternance 

de blocs : illustraƟons à gauche, texte à droite/texte à gauche, illustraƟon à droite) qui permet 

une grande clarté de lecture. 

Le site web doit également être adapté à la navigaƟon mobile, quelle que soit la taille de 

l'écran, le modèle ou la marque. 

 

3. ConsidéraƟons markeƟng 
 

3.1. Cibles 
 

3.1.1. SegmentaƟon 
 

 

Géographique Marché français 
Socio-démographique Besoin d’acheter une (nouvelle) machine à laver 
SituaƟonnelle Personne avec un revenu conséquent 
Psychologique Personne appréciant les nouvelles technologies 

Personne sensible à la cause environnementale  



 

Personne souhaitant opƟmiser sa consommaƟon d’eau et 
d’énergie 
Personne ayant besoin d’opƟmiser son temps 

 

 

 

 

3.1.2. Personas 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.2. Référencement 
 

Le site respecte les 80 bonnes praƟques SEO du référenƟel OPQUAST. 

 

3.3. Charte éditoriale 
 

Ton, style et discours : ceux de la marque Electrolux : direct, simple, phrases courtes, 

vouvoiement. Le discours est informaƟf et à but commercial. Le vocabulaire technique est 

simplifié dans un but de vulgarisaƟon. 

4. ConcepƟon graphique 
 

4.1. Brief créaƟf 
 

Le graphisme de la landing page se doit de retranscrire l’idenƟté de la marque Electrolux. 

Le style est moderne et épuré. 

 



 

 

4.2. Charte graphique 
 

4.2.1. Logo 
 

 

 

 

4.2.2. PaleƩe des couleurs 
 

 

 

 

 

 

 

4.2.3. Typographie 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

4.3. Images et vidéos 
 



 

Les images et les vidéos seront celles associées aux livrables du cahier des charges. 

 

5. SpécificaƟons foncƟonnelles 
 

5.1. Périmètre foncƟonnel 
 

5.1.1. Impact mapping 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.1.2. Front office 
 

FoncƟonnalités Contraintes associées 
InscripƟon NewsleƩer Pas de contrainte parƟculière 
InscripƟon jeu concours Pas de contrainte parƟculière 

 

 

5.1.3. Back office 
 

FoncƟonnalités Contraintes associées 
GesƟon des contenus RestricƟon en foncƟon du poste 



 

 

5.2. Arborescence 
 

L’arborescence du site principal sous forme de schéma pour expliquer comment s’y intègre la 

landing page : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Niveau 0 

Niveau 0 

Niveau 1 

Landing page 



 

5.3. Aperçu des contenus 
 

5.3.1. Wireframe avant la tournée 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

5.3.2. Wireframe pendant la tournée 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

5.3.3. Wireframe après la tournée 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

6. SpécificaƟons techniques 
 

6.1. Choix technologiques 
 

 

Besoins Contraintes SoluƟon 

Autonomie sur : 

● l’édiƟon des 
contenus 

● la gesƟon de prix 
● la gesƟon des 

réservaƟons 

Temporelles et budgétaires Il conviendra donc d’uƟliser 
une soluƟon CMS (content 
management system) plutôt 
que de re-développer le site, 
son interface 
d’administraƟon et toutes 
ses foncƟonnalités de zéro. 

 

 

6.2. Accessibilité 
 

6.2.1. CompaƟbilité navigateurs 
 

Le site sera compaƟble avec les navigateurs suivants :   

● Internet Explorer 
● Mozilla Firefox 
● Google Chrome 
● Safari 
● Opéra 

 

 

6.2.2. Types d’appareils 
 

Le site sera conçu de manière dite “responsive” pour qu’il assure une navigaƟon opƟmale sur 
tous types d’appareils :  

● Téléphones mobiles  
● TableƩes  
● Ordinateur portables 
● Ordinateur de bureau 



 

6.3. Services Ɵers 
 

• SoluƟon emailing 

• Suivi AnalyƟcs 

 

6.4. Sécurité 
 

 L’accès au compte administrateur est limitée à l’équipe projet 

 Une sauvegarde régulière de la base de données est effectuée par le service 

informaƟque 

 

6.5. Maintenance et évoluƟon 
 

 La maintenance du site et la mise en ligne de ses différentes versions sera assurée 

par le service informaƟque de la société. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

7. Budget 
 

Phase du projet 
Durée en 

jours/hommes 
Equipe Coût 

Phase de lancement 6   2 625 

Benchmark 1 Chef de projet 400 

Considérations marketing 0,5 Chef de projet 200 

Considérations graphiques 0,5 Graphiste 125 

Spécifications fonctionnelles 
2 Chef de projet  800 

2 Graphiste 500 

Spécifications techniques 2 Développeur 600 

Phase de conception 27   8 750 

Adaptation charte graphique 1 Graphiste 250 

Charte éditoriale 1 Chef de projet 400 

Rédaction des contenus avant 
la tournée 

2 Chef de projet 800 

Rédaction ces contenus 
pendant la tournée 

2 Chef de projet 800 

Rédaction des contenus après 
la tournée 

2 Chef de projet 800 

Maquettes 4 Développeur 1 200 

vidéo Technologie 5 Réalisateur  
audiovisuel 

1 500 

vidéo au coeur du lavage 5 Réalisateur  
audiovisuel 

1 500 

vidéo Teaser Road Trip 5 Réalisateur  
audiovisuel 

1 500 

Phase de production 27   7 700 

Installation 1 Développeur 300 

Customisation du thème 5 Développeur 1 500 

Installation Services tiers 3 Chef de projet 1 200 

Création emails 1 Développeur 300 

Tests 2 Chef de projet 800 

Déploiement 1 Développeur 300 

Améliorations 11 Développeur 3 300 

   19 075 € 
 

Phase de lancement 2 625 € 

Phase de conception 8 750 € 

Phase de production 7 700 € 

 

 


