
Etude de marché
Artisans glaciers vendant des glaces alcoolisées à Paris



Serait-il pertinent d’ouvrir à Paris un glacier spécialisé

dans les glaces alcoolisées ?



Une consommation de 
spiritueux et de cocktails 
accrue

Des parfums de glaces 
alcoolisées qui n’évoluent 
pas et qui semblent figés 
dans le temps

Une consommation 
de glace élevée
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Les Glaces :

• Le dessert préféré des français

• Un marché dominé par les 

grands groupes

• Une production élevée 

• Un marché innovant

• Un marché qui reste saisonnier



Les Cocktails :

• Un marché qui se démocratise

• Développement du click and collect

• Développement du « ready to drink »

• Développement des soft drinks  



Les glaces alcoolisées

+
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Radiée en 2019 
Ice Dreams 
2014 -

Maison Crespi
Créée le 04/03/2015
Radiée le 28/02/2022

Taux alcool : 8 à 10 %



2016
4,5 %
Distribution : e-shop, Monoprix, festivals

2021
5%
Distribution : commandes, cavistes 



Glaces non alcoolisées s’inspirant de recettes  de 
cocktails

Été 2021 – Edition limitée
Sorbets façon Mojito et Pina Colada

Eté 2022
Sorbet façon Caïpirinha : sorbet à base de citron vert et de 
cachaça 



• Gouvernement 
stable 

• Subventions pour 
les entreprises

• Croissance 
du PIB : 2,3 
% en 2022

• Inflation
• Diminution 

du pouvoir 
d’achat

• Paris est ville 
dynamique et 
créative

• Parisiens 
exigeants sur la 
qualité et le 
respect des 
normes environ-
nementales

Incorporer la 
glace à 
l’alcool

Mesures 
liées au 
recyclage 
et au 
traitement 
des 
déchets 

Lois encadrant :
• La consommation 

d’alcool
• Sa distribution
• Sa publicité



Benchmark



Paris :

Glazed
54 R. des Martyrs, 75009 Paris

Le bac à glaces
109 Rue du Bac, 75007 
Paris

La tropicale glacier
7 R. de Prague, 75012 Paris

La manufacture 
des belles glaces

Maison Fabien Foenix
6 Rue Descombes, 75017 
Paris

Salaise-sur-Sanne



• Sorbet, glaces, soft ices, gaufres, milkshakes

• Saisonnalité

• Deux boutiques, vente en ligne, club adhérent

• Dynamisme créatif, inventivité, originalité, audace

• Nombreuses Références à la pop culture

« Walk on the wilde side » !»

Glazed: 
2011



Glaces alcoolisées :

1. Glace à la bière: “highway to ale”

2. Mojito de Tokyo : sorbet Rhum, menthe, citron

3. Pears Drop : Sorbet poires bio et liqueur de Sureau

4. Glace Mûre sauvage : Côtes-du-Roussillon

5. Glace Marrons : Crème de marron, liqueur de 

Châtaigne

6. Basilic Instinct : Basilic et Vodka

4 %





• Tradition: maison fondée en 1955

• Glaces et sorbet à l’ancienne

• Ingrédients naturels

• Glaces, sorbets, milkshakes

• Salon de thé (gaufres, crêpes, boisson 

chaudes)

Le bac à glaces 2017





Glaces alcoolisées : 4 parfums sur 70

1. Rhum raisin

2. Sorbet poire et son eau de vie poire

3. Sorbet Mirabelle et son eau de vie mirabelle

4. Sorbet chocolat et écorce d’orange amères marinées au Grand Marnier

4 %



• Un des premiers glaciers parisiens à proposer une gamme 

exotique

• Mise en valeur des producteurs, circuits courts et locaux

• Matières premières soigneusement sélectionnées

• Saisonnalité (glaces à thème des saisons)

• privilégier les filières équitables rémunération juste

• Consommation sur place, à emporter, livraison, évènements 

(Paris plage), boutique atelier

« Glastronomie »

La tropicale Glacier 1976





Glaces alcoolisées :

1. Chartreuse et 

coulis de cédrat 

(parfum éphémère)

2. Cacahuète Cognac

3. Citron absinthe

4. Cacao whisky fumé

5. Irish coffee

6. Gin algues & 

concombre

7. Pastèque Martini 

Rosso 

8. Cacao saké miso

9. Popsicle spritz

10.Prune Saké Kasu

Parfumées à l’alcool



• Sorbets, glaces, gâteaux glacés, buches 

glacées, biscuits

• Consommation sur place, bacs à emporter 

• 48 glaces dont 5 alcoolisées

Maison Fabien Foenix 2008





Glaces alcoolisées : 

1. Mojito

2. Marron whisky

3. Plombière

4. Pruneaux armagnac

5. Soufflé au Grand Marnier

4 %



• Revendication « made in France », recettes 

traditionnelles, terroir

• Distribution B2B : supermarchés, magasins, 

restaurants, restauration rapide, boulangeries, 

parcs de loisirs, stations service 

• Formats : pots 120, 460 et 750 ml, desserts 

individuels 

La Manufacture des Belles Glaces



Glaces alcoolisées : 

1 2 3

4 5 6



Segmentation



Géographique

• Principalement les 
Parisiens

• Toute personne de passage 
à Paris (touriste, en transit)

Psychologique

• Célébration d’un 
évènements particulier

• Recherche d’un 
moment de convivialité

• Saisonnalité : été, 
soirées

Situationnelle

• Personne appréciant les 
desserts glacés

• Personne appréciant les 
boissons alcoolisées

• Personne recherchant la 
convivialité (extravertie)

• Personne casanière 
(introvertie)

• Profil curieux aimant la 
nouveauté

• Profil aimant les desserts 
traditionnels

Socio-
Démographique

• Toute personne à partir de 
18 ans (Etudiant, salarié, 
retraité)

• Personne n’ayant pas de 
restrictions de santé en 
rapport à l’alcool

• Personne n’ayant pas de 
restrictions religieuses

• Prix accessible et touchant 
un vaste public



Cibles





Personas











Conclusion





Tester la réceptivité du produit :

• Gammes de glaces plus ou moins alcoolisées
• Etablir des partenariats avec des restaurateurs
• Pop-Up Stores éphémères
• Présence sur les festivals et évènements culturels



Système de veille



Compte Gmail dédié et Google Alerte :

Permet de suivre l’actualité au jour le jour:
• Des concurrents directs
• De diverse marques de glaces alcoolisées



Compte Instagram dédié :

Permet de :
• Suivre les comptes des concurrents directs
• Suivre les comptes de diverses marques de glaces 

alcoolisées
• Avoir un retour des consommateurs via les 

commentaires
• Suivre les tendances produits via les hashtags
• S’inspirer des tendances créatives et de contenu 



Compte Twitter dédié : 

Permet de :
• Suivre l’actualité des différentes marques de glaces 

alcoolisées et de les regrouper 
• Avoir un retour des consommateurs
• Trouver des suggestions de hashtag permettant 

d’étendre la recherche 



Création d’un compte Feedly : 

Permet de :
• Regrouper l’actualité par catégories (Benchmark, 

glaces alcoolisées, témoignages clients)
• Conserver les articles dans le temps et d’avoir ainsi 

un historique de l’évolution des tendances, des goûts 
et de la législation 




